
 

《图片编辑学》课程线上学习方案 

 

课程性质：专业必修课  适用 2018 版人才培养方案摄影专业 

课程编码：265086  总学时及学分:32 学时(理论 32),2 学分  

考核方式：考试  开课学期：第四学期  

先修课程：数码影像后期制作  后续课程：广告摄影设计  

隶属分院：电视与新媒体学院  系：摄影系  

执 笔 人：黄红艳  审 核 人：张英男  

一、 课程组教师名单 

任课教师：黄红艳 

二、课程描述（根据课程调整） 

本门课程为专业必修课，采取线上教学形式授课，教学平台为腾讯课堂极

速版。主要的学习内容是图片编辑学理论，教学周数是 8 周，通过腾讯 QQ 平

台进行理论讲授及评测，配合腾讯课堂极速版进行线上直播辅导等。此外，结

合中国大学慕课平台微课资源，作为本门课程辅助教学资源。 

三、教学组织和监管方式 

主要是在 QQ 视频直播进行 PPT 播放，同时可通过微信进行课间互动，课

后点名、布置作业。 

四、教学进度安排 

       教学基本内容 

课程安排（可根据课程自行调整） 

Ppt理论 

讲授 

（分钟） 

录制视频 

（分钟） 

直播教学

（分钟） 

课堂互动 

（分钟） 

作业 

 

辅助资

料（分

钟） 

第一章 

第一节 从新闻摄影到报道摄影 

第二节 报道摄影与宣传摄影 

第三节 报道摄影与画意摄影 

第四节 报道摄影的特性 

第五节 媒体上的照片 

第六节 摄影记者与摄影师 

  60 30  

 



 

第七节 报道摄影的题材与选题

切入角度 

第八节 报道摄影的分类 

第九节 新媒体时代的报道摄影 

  60 30 

要求学生

寻找五类

不同摄影

题材。 

 

第二章  

第一节 图片编辑概述 

第二节 指派任务 

第三节 寻找照片 

第四节 照片的评价 

  60 30  

 

第五节 摆拍还是不可摆拍 

第六节 图片的后期处理 

第七节 图片的剪裁 

第八节 图片的媒体呈现 

  60 30 

围绕照片

选择，选

择两种媒

体呈现方

式。 

 

第三章 

第一节 突发新闻 

第二节 一般新闻 

第三节 特写新闻 

第四节 人物肖像 

第五节 创意摄影 

  60 30  

 

第六节 财经新闻 

第七节 国际新闻 

第八节 体育新闻 

第九节 成组图片 

第十节 纪实摄影 

  60 30 

收集十种

类 型 新

闻，并作

比较。 

 

第四章 

第一节 为网络媒体编辑照片 

第二节 移动终端上的图片编辑

工作 

第三节 为杂志编辑照片 

  60 30  

 

第四节 为报纸编辑照片 

第五节 策展人 

第六节 摄影书的图片编辑 
  60 30 

围绕一到

两种媒介

编 辑 照

片。 

 

合    计 16学时（720分钟） 

   备注：每节视频长度为 5-15 分钟。   

五、 作业和考核要求 

根据课堂教师讲解与介绍各种图片编辑方式，要求学生在学习和借鉴的同

时，自选题材并进行图片编辑制作，以体现课堂知识转化和实际操作能力以及

综合素质的提高。 

作业要求：要求学生制作共 4次图文结合的版面设计，其中 3次为平时作

业，1次为综合考核，要求学生在制作的时候考虑版面大小、文字选择、色彩



 

与主题的搭配，要求作品具有 1.主题有趣味；2.图片鲜明夸张；3.文字有设计

感；4.色彩搭配有张力；5.画面艺术渲染力。 

作业内容：平时作业 1、围绕照片选择、呈现方式，并选择图片进行海报

设计；2、收集十种类型新闻，并作比较；并进行网页设计；3、选择自己拍摄

的图片，并编辑照片适当加以文字； 

综合考核 1、选择公众号主题并综合运用所学知识进行图文制作。 

六、成绩考核及评价 

本课程为考试课，采用百分制评定成绩。平时成绩（包括上课出勤、平时

表现与研讨）占总成绩的 30%；作业成绩占总成绩的 70%。 

 

注：本教学方案针对全部教学内容而设计，线上线下都按照此方式继续安排教学。 
在教学时间上不会有什么变化，只是地点和方式有些变化。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

进度表 

周次 课次 
授课内容摘要（含理论、实践项目内容名

称） 
学时 作业 上课地点 

一 1 

报道摄影导论 

第一节 从新闻摄影到报道摄影 

第二节 报道摄影与宣传摄影 

第三节 报道摄影与画意摄影 

第四节 报道摄影的特性 

第五节 媒体上的照片 

第六节 摄影记者与摄影师 

 

2 

 

网络直播 

二 2 

第七节 报道摄影的题材与选题切入角度 

第八节 报道摄影的分类 

第九节 新媒体时代的报道摄影 

2 

要求学生寻

找五类不同

摄影题材。 

网络直播 

三 3 

第二章 图片编辑导论 

第一节 图片编辑概述 

第二节 指派任务 

第三节 寻找照片 

第四节 照片的评价 

 

 

2 

 

网络直播 

四 4 

第五节 摆拍还是不可摆拍 

第六节 图片的后期处理 

第七节 图片的剪裁 

第八节 图片的媒体呈现 

2 

围绕照片选

择，选择两

种媒体呈现

方式。 

网络直播 

五 5 

第三章 图片编辑实践 

第一节 突发新闻 

第二节 一般新闻 

第三节 特写新闻 

第四节 人物肖像 

第五节 创意摄影 

2 

 

网络直播 

七 6 

第六节 财经新闻 

第七节 国际新闻 

第八节 体育新闻 

第九节 成组图片 

第十节 纪实摄影 

 

2 

收集十种类

型新闻，并

作比较。 网络直播 

八 7 
第四章 针对不同媒介编辑照片 

第一节 为网络媒体编辑照片 
2 

 
网络直播 

九 8 
第二节 移动终端上的图片编辑工作 

 
2 

 
网络直播 

十 9 
第三节 为杂志编辑照片 

2 
 

网络直播 

十一 10 第四节 为报纸编辑照片 

 
2  网络直播 



 

周次 课次 
授课内容摘要（含理论、实践项目内容名

称） 
学时 作业 上课地点 

十二 11 
第五节 策展人 

 
2 

 
网络直播 

十三 12 第六节 摄影书的图片编辑 2 围绕一到两

种媒介编辑

照片。 

网络直播 

十四 13 

第五章 图片说明的写作 

第一节 图片说明的作用 

第二节 图片说明写作的基本规范 

第三节 图片说明写作的技术技巧 

 

2 

围绕一到两

种媒介编辑

文字。 网络直播 

十五 14 

第六章 影像传播中的伦理与法规问题 

第一节 著作权 

第二节 肖像权 

第三节 名誉权与诽谤 

第四节 隐私权与“知的权利” 

第五节 影像传播的伦理道德 

 

2 

 

 

 

制作肖像权

协议。 

网络直播 

十六 15 

第七章 市场中的图片供应机构 

第一节 网络时代的图片销售与传播 

 

2 

 

网络直播 

十七 16 

第二节 图片供应机构 

 2 

掌握各大图

片供应机构

特点。 

 

网络直播 

注：“上课地点”项：课表中教室可不填，其他上课或实践外地点详细填写。 

 


