
 

《传播学原理》课程线上学习方案 

 

课程性质： 专业必修课 适用 2019 版人才培养方案广播电视编导专业 

课程编码： ※264082 总学时及学分： 30学时 2学分(理论 30学时) 

考核方式： 考试 开课学期： 第二学期 

先修课程： 新闻学概论 后续课程： 新媒体概论 

隶属分院： 电视与新媒体学院 系： 广播电视编导 

执 笔 人： 张兰月 审 核 人： 姜文玉 

一、课程组教师名单 

任课老师：张兰月 

二、课程描述 

本门课程为专业必修课，采取慕课教学加直播互动形式授课，教学平台为

中国大学 MOOC 和腾讯课堂。主要学习内容是传播学基础理论，教学周数是 4

周，通过中国大学 MOOC 平台进行视频学习，通过腾讯课堂平台进行课堂讨论和

辅导答疑，运用 QQ 群进行发放资料、提交作业等教学辅助。 

三、教学组织和监管方式 

课前采用网络课堂签到形式进行监管，课中采取互动学习方式进行监督；

课后进行作业布置，采取个人作业在线提交的方式进行监管。 

四、教学进度安排 

 

  周次  教学基本内容 
课程安排（可根据课程自行调整） 

慕课资源 课堂讨论 辅导答疑 

 

 

一 

第 

第一章 2学时 

传播学的研究对象与基本问题 
45分钟 30分钟 15分钟 

第二章 2学时 

人类传播学活动的历史与发展 
45分钟 30分钟 15分钟 



 

二 

 

二 

第三章 2学时 

人类传播的符号与意义（上） 
45分钟 30分钟 15分钟 

第三章 2学时 

人类传播的符号与意义（下） 
45分钟 30分钟 15分钟 

第 

三 

第四章 2学时 

人类传播的过程与系统结构 
45分钟 30分钟 15分钟 

第五章 2学时 

大众传播（上） 
45分钟 30分钟 15分钟 

 

 

四 

第五章 2学时 

大众传播（下） 
45分钟 30分钟 15分钟 

第六章 2学时 

媒介技术与媒介组织（上） 
45分钟 30分钟 15分钟 

合    计 16（学时） 

     

五、作业和考核要求 

1.线上作业每节课一次 

根据课后思考题进行讨论汇报，重点考察学生对于理论知识的实际运用，

占平时考核成绩的 25%，先由个人在线提交答案，再由小组代表答题。评分标

准：按照主动发言频率和对理论理解程度予以评分。 

2.个人作业一次。 

以理论联系实际题为主，采取百分制，重点考察学生对本门课程知识点的

理解和掌握，占平时考核成绩的 50%，采取在线提交作业的方式。评分标准：

按照学生对基础理论的理解和理论联系实际的能力予以评分。 

3.小组作业一次。 

根据学习内容，以小组为单位制作微型作品，主要是解读具体章节重点知

识的短视频作品，重点考察学生对于相关知识点的理解和运用，占平时考核成



 

绩的 25%，此项作业于正式开学后创作完成。评分标准：按照学生对理论理解

程度和制作认真程度予以评分。 

六、成绩考核及评价 

本课程是试卷类考试课程，平时成绩占总成绩 30%，期末考核成绩占总成

绩 70%。平时成绩（包括上课出勤、在线作业、个人作业、小组作业），期末

考核成绩为笔试（闭卷），采用百分制评定（试题类型含理论题占 70%左右，

理论联系实际题占 30%左右）。 

考核应依据电视与新媒体学院课程考核规定，同时，线上平台导出的最终

线上考核成绩作为期中成绩纳入期末总成绩，期中成绩构成教师请结合课程性

质和具体学院规定。 （每个课程请注明具体的成绩构成。） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

教学进度表 

周次 课次 
授课内容摘要（含理论、实践项目内容名

称） 
学时 作业 上课地点 

一 

1 

第一章传播学的对象和基本问题                   

1.从传播的定义看传播学的研究对象 

2.传播学是研究社会信息系统及其运行规

律的科学 

2 

为了认识传播在你

的生活中有多么重

要，你可以监控一

下在未来 24 小时内

自己的活动，并且

按照下面列表记录

下来。 

 

2 

第二章人类传播的历史与发展 

1.从动物传播到人类传播 

2.人类传播的发展过程 

3.信息社会与信息传播 

2 

 

 

二 

3 
第三章人类传播的符号和意义 

1.符号在人类传播中的作用 

 

2 

 

 

4 

第三章人类传播的符号和意义 

2.人类传播中的意义交流 

3.象征性社会互动 

 

2 

生 活 中 有 哪 些 符

号？它们都有什么

意义？请举 3 例进

行分析 

 

 

三 

5 

第四章人类传播的过程与系统结构    

1.传播的基本过程 

2.社会传播的系统结构 

 

2 

 

 

6 
第五章大众传播   

1.大众传播的定义、特点与社会功能 

2 

 

 

四 

7 

第五章大众传播   

2.大众传播的产生与发展过程 

3.大众传播的社会影响 

 

2 

举例说明，你如何

理解大众传播的正

面和负面影响？ 

 
 

8 
第六章媒介技术与媒介组织  

1.媒介技术与社会发展 
2 

 

 

五 9 
第六章媒介技术与媒介组织  

2.媒介组织的性质和社会作用 

 

2 

 

 



 

周次 课次 
授课内容摘要（含理论、实践项目内容名

称） 
学时 作业 上课地点 

六 10 

第七章社会转型与受众变迁 

1.“大众”与大众社会理论 

2.几种主要的受众观 

3.分众理论及其研究 

4.“使用与满足”一种受众行为理论 

 

2 

选择一档节目或影

视剧，分析它的受

众特点。 

 

 

七 11 

第八章传播效果研究  

1.传播效果研究的领域与课题 

2.传播效果研究的历史与发展 

 

2 

 

 

八 12 

第九章几种主要大众传播效果理论 

1.大众传播与环境认知——“议程设置功

能”理论 

2.大众传播、社会心理与舆论——“沉默

的螺旋”理论 

3.大众传播的潜移默化效果——“培养”

理论 

 

2 

举一个生活中的例

子，阐述一项大众

传播效果理论。 

 

 

九 13 

第十章国际传播与全球传播  

1.从国际传播到全球传播 

2.关于世界信息传播秩序的争论 

3.国际传播与全球传播研究的若干重要课

题 

2 

 

 



 

周次 课次 
授课内容摘要（含理论、实践项目内容名

称） 
学时 作业 上课地点 

十 14 

第十一章传播学研究史和主要学派  

1.传播学的起源、形成与发展 

2.传播学的主要学派 

第十二章传播学调查研究方法及作业 

1.传播学与调查研究 

2.抽样调查法 

3.内容分析法 

4.控制实验法 

 

2 

1.画出微信信息传播

模式图，要求传播

过程和要素完整。 

2.结合本学期所学内

容，任选三种传播

要素，分析其当代

发展现状，字数不

少于 500 字。 

 

十一 15 

课程总结及期末复习 

复习本学期学习所有章节，对于重点内容

进行回顾和提问。 

2 

 

 

注：“上课地点”项：课表中教室可不填，其他上课或实践外地点详细填写。 


